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 Miksi Reilua kauppaa?

o Kansainvalinen jarjestelma

« Reilu kaupan markkinat Suomessa

« Valtavirtaa - Reilu kauppa vahittadiskaupassa
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Miksi Rellua kauppaa tarvitaan?

Yli miljardi ihmista elaa aarimmaisessa kdyhyydessa.
Yli 800 miljoonaa ihmista on aliravittuja.

70-75 prosenttia aliravituista asuu maaseudulla. Heista suurin osa
on pienviljelijoita.

218 miljoonaa lasta tekee tyota, heista 70 % maataloudessa.
Tuholaismyrkyista 70 000 myrkytyskuolema}_ka vuodessa.




Maailman laajin ja kattavin
eettinen sertifiointijarjestelma.

Ymparistoarvot huomioivaa

Reillun kaupan korvaus

tuotantoa. korvaus koostuu kahdesta osasta:
Tarjoaa kuluttajille 1. Takuuhinta
mahdollisuuden vaikuttaa Tuotteesta maksetaan viljelijalle

takuuhinta, joka riittda tuotantokus-

omien ostopaatosten kautta. L _
tannuksiin ja perneen toimeentuloon.

. Reilun kaupan lisa
Maksetaan tuottajayhteisoélle. Lisa
kaytetdan yhteison elinolojen paran-
tamiseen.
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Reilu kauppa
Rejél handel | reilukauppa.fi

« Kansainvalinen sertifiointimerkki.

« Sertifioidaan tuotteita ja raaka-aineita,
el yrityksia.

FAIRTRADE




@, | KAIKILLE

¥ kaueea

o Vahittaiskauppa-arvo 2,4 mrd €. Kansainvéalinen kasvu 47% (20079.
o Hydotyjia 7,5 miljoonaa ihnmista.
* Reilun kaupan tuotteita myydaan noin 60 maassa.

 FLO (Fairtrade Labelling Organizations
International) yhteisty0jarjestd, maarittelee
Reilun kaupan kriteerit ja takuuhinnat.

e Ensimmaisena eettiseen tuotantoon
liittyvana sertifiointijarjestelmana
ISO 65 -akkreditointi.

 Valvonta erillisessa FLO-CERT-sertifiointiyhtit')ssé




Rellua kauppaa Suomessa

FAIRTRADE

Reilu kauppa
Rejal handel




« Edistda Reilun kaupan tuottajien markkinoille
paasya.

 Tiedottaa Reilun kaupan vaikutuksista.

o 28 jarjeston muodostama yleishyodyllinen
yhdistys.

 Toimintaa: Reilun kaupan kaupungit, kunnat,
ja seurakunnat seka Reilun kaupan viikot.

Missio
Tarjota oikeudenmukaiset liiketoimintamahdollisuudet ja
tyoolot kehitysmaiden viljelijdille ja tyontekijoille. Poistaa

koyhyytta ja tukea yhteis6ja omien elinolosuhteidensa
parantamisessa.
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Rellun kaupan merkin lisensointi paatehtava

« Reilun kaupan jarjestelma avoin kaikille yrityksille, jotka noudattavat

Kriteereja.

Toiminnan tuotot

3% 1% 12%

24 %

58 %

2%

O Valtion avut

B EU-hanke

O Projektiavustukset
(] Lisenssituotot

B Toimintatuotot

O Vuokratuotot



Suomi on yksi maailman
nopeimmin kasvavista
Rellun kaupan markkinoista

FAIRTRADE

Reilu kauppa
Rejal handel




Myynnin arvo 2008 noin 52 milj. € (arvio).
Kasvu myynnin arvossa 50 % 2008 (arvio).

Markkinaosuus (arvio 2008)
banaanimarkkinasta 13 %,
ananasmarkkinasta 28 %.

Suurin kasvu puuvillan,

viinin, viinirypaleiden,

riisin ja urheilupallojen
volyymeissa.

52 % haluaisi ostaa enemman
Reilun kaupan tuotteita.
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Reilun kaupan tuotteita Suomessa 1/2

Uusia Reilu kauppa -sertifioituja tuottelta tulee Suomessa myyntiin
paivittain. Nyt tuotteita on yli 780.

 Hedelmat

« Kahvi (n. 100 kpl)
 Tee (n. 100 kpl)

« Kaakao, suklaa
 Hunaja, sokeri
 RIiisi, quinoa
 Viini, olut

lunmy :
Basmatiriig; tkﬂjwm;; Whkijyviiriej
Basmatiyg Bk ingiry
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« Mysli, myslipatukat, keksit
 Taysmehut

o Jaatelo, jogurtti
 Mausteet, pahkinat
o Leikkokukat

* Puuvilla (kodintekstiilit, vaatteet, vanutuotteet)
» Urheilupallot, kosmetiikka
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Reilu kauppa
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Vuoden 2009 ja Reilun kaupan viikkojen teemat:

* Yhteisollisyys

 Tuoreus ja terveellisyys

e QOsallistumisen helppous

« Kotimaisuus ja ymparistoystavallisyys

Juhlaseminaari Finlandia-talolla 27.3.2009

Reilun kaupan viikot samaan aikaan Ruotsissa, Norjassa,
Tanskassa, Virossa, Latviassa ja Liettuassa!



Rellu kauppa
vahittaiskaupassa

FAIRTRADE

Reilu kauppa
Rejal handel
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Reilu kauppa -sertifioitujen tuotteiden myynnin arvo 2007 100 M£ (128 M£).

Vuonna 2007 “PLAN A”"-suunnitelma jossa 200 M£ (258 M€) budijetti.

Viisi osa-aluetta:

1. lmastonmuutos

2. Jate

3. Raaka-aineet: ensuring that our key raw materials come from the most sustainable source possible

4. FAIR PARTNER - improving the lives of hundreds of thousands of people in our supply chain and our local
communities. Our commitment includes:

Being a leader in managing labour standards in our supply chain, building on our existing global standards and robust
monitoring programme Converting key clothing ranges to 100% Fairtrade cotton, including all our £5 women's and men's t-
shirts and around 12 million garments in total. Over the next twelve months this will rise to 20 million garments, as we add in
new ranges of men's shirts, and lingerie vests. This equates to around one third of the world's supply of Fairtrade cotton in
2006 Building on the success of Fairtrade coffee and tea by offering Fairtrade bananas, jam and bagged sugar and moving
into other vulnerable supply chains like those for sugar cane and cocoa used across our food range.

5. Terveellisyys

‘Our.cofflee won't leave
a bitter f!aste in your
I’'s Fairtrade.
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Reilun kaupan tuotteiden myynnin kehitys
2005 = 28 M£ (36 M£)

2006 = 53 M£ (68 M€)

2007 = 139 M£ (180 M£)

2008 = 200 M£ (258 M£) (arvio)

Sainsbury’s

Moke the diffovence il

OUR MOVE 1O 1007 FAIRTRADE RED LABEL TEA HAS TRIPLED THE
AMOUNT OF FAIRTRADE TEA s0LD IN THE UK.

wE SELL MORE FAIRTRADE BANANAS THAN ALL OTHER MAJOR UK
SUPERMARKETS COMBINED. OVER HALF OF THE FAIRTRADE BANANAS

In early 2008 we moved our Red Label tea to 100%

Fairtrade. This has tripled the amount of Fairtrade tea SOLD IN THE UK COME FROM OUR STORES

sold in the UK. By August 2008, 95% of our tea will be

Fairtrade (teas sourced from China are the exception). The benefits of Fairtrade

Over the next three years, our entire range of roast and Our decision to offer only Fairtrade bananas in our stores has meant
ground coffee will move to Fairtrade, returning around there are more funds for community projects in the Windward Islands,
£2 million in Fairtrade premiums to developing including:

countries each year. construction of water tanks for 360 schoolchildren

We sell 6,000 tonnes of own-brand tea and 2,000 installation of hospital equipment benefiting around 12,000 people
tonnes of own-brand ground coffee every year. renovation of a computer laboratory and resource centre benefiting
With our move to fairtrade tea and coffee, our share of nearly 1,000 staff and children.

the entire Fairtrade market will be larger than all the We sell over 1,000 Fairtrade bananas a minute — that's 700 million per

other major supermarkets in the uk combined. year.




